
竞品首页布局调研

💡 这次首页改版有两个目标：一是把 Bot 询问框放进首页，二是把现在偏国内 App 的布局调整得更欧美原

生。下面先看 11 个竞品各自的做法和对我们的启发，再展开首页方案、圈层、Bot 能力，以及 Bot 能带动

的商业化、增长和社区体验。

1. Notion AI：

底部常驻输入框 + 右划进对话，"随时调起 Bot"的心智很强。Notion 用户打开 App 时手里就有任

务，输入框一直在也不打扰；我们的用户多数是来逛的，常驻输入框会一直占着双列 Feed 的一行。

可唤起要学，常驻要克制。

2. 小红书点点：

和我们形态最接近，答案以小红书笔记为主要来源。入口位置换过好几轮：2024 年底在搜索框内

测"问点点"，2025 年 2 月撤下；3 月开放消息页入口和评论区 @点点；12 月小红书全资收购点点的

开发主体后，把它放到了首页左上角。PC 端已经支持导入收藏笔记，基于收藏做总结，和我们的收

藏导入是同一个方向。

用户反馈里有一类声音值得注意：经过点点过滤的信息，不如自己看笔记丰富。答案写得再好，也要

把人带回笔记。

3. Reddit（Reddit Answers）：

2024 年 12 月上线，2025 年并入主搜索：同一个搜索框，按回车出常规结果，点 Ask 出 AI 答案。

每段回答都带行内引用，直接链到原帖和评论，并列出相关社区。2025 年二季度，每周使用

Answers 的用户从一季度的 100 万涨到 600 万。

"一个框、两个动作"是我们搜索与提问合一最直接的参考；不足是 AI 只在搜索里，来逛的用户发现不

了，而 Bot 是我们首页的核心之一，入口需要更显性。

4. Pinterest Assistant：

2025 年 10 月底在美国面向成年用户上线。点麦克风说出需求，可以结合选中的图片一起问；回答基

于用户的收藏、画板和品味相近用户的数据，直接给出可购买的商品和 Pin。和我们用户、内容最重

合的美国本土产品，收藏驱动个性化已经是它的主打。

悬浮键体量小，不打断图片流，适合作为我们询问框收起时的样子。不足是入口只有一个麦克风图

标，用户不知道按下去能做什么。我们的差异在于帖子里的真人经验和图文攻略。

5. X / Grok：

Grok 占底导一位；2024 年 12 月起每条帖子右上角都有 Grok 图标，一点就解释这条内容；回复里

@grok 也能调起；2026 年 X 继续加大了这个按钮的露出。单列信息流里逐条问很顺，双列每张卡片

都挂 AI 按钮会过载，"边看边问"放进详情页；双列能做一件单列做不到的事：长按选几篇帖子，一

起比较。

6. Muse：

Bot 就是首页，用户进来自然会提问；底部"询问框 + 导航栏"共存的结构可以直接参考。但它没有内

容供给，答案背后缺少真人经验，很难跳出聊天机器人的形态。我们的可信度来自 Feed 里的真实经

验，首页不能牺牲 Feed。



7. Google / Gemini：

搜索和 AI 对话合在一个框里，提示词承担了教用户怎么问的作用。搜索框还能由用户设置到底部，

底部输入在美国用户里已经是熟悉的习惯（iOS 15 起 Safari 地址栏默认在底部）。它的提示词是通用

的，我们的要落到穿搭、护肤、旅行这些具体场景。

8. TikTok Tako：

2023 年在菲律宾小范围测试，入口在视频右侧，回答里附相关视频链接，定位更像"导航助手"，目

的是让用户看更多内容。2026 年 4 月开始测试在评论区顶部显示 AI 概览、相关帖子和向 Tako 提

问的搜索栏。它的思路和我们"答案把人带回社区"一致；评论区概览也对应我们的评论区观点汇总。

9. Threads：

欧美原生"干净"的典型：顶部几乎没有 Tab，For you / Following 收在一个切换里，底导纯图标，

没有运营位，也没有满屏红点。AI 存在感很弱，功能入口也偏深，我们主要学它的视觉减法。

10. 支付宝：

AI 入口在底导做了图标异化，非常显眼。但宫格入口密集、运营位多，这些正是"国内 App 感"的来

源，我们改版要去掉的就是这一类元素，只借它入口的显性程度。

11. Instagram（Meta AI）：

2024 年 4 月，Meta AI 合进了 Instagram、Facebook、Messenger、WhatsApp 的搜索框，统一叫

"Ask Meta AI or Search"。有用户抱怨搜索框原本是用来找账号的，现在被 AI 占了，而且关不掉。

合进搜索时，找人、找标签的原有能力要完整保留，回车依然是普通搜索。

2025 年 10 月起测试新底导：Home、Reels、DMs、Search、Profile，发布按钮移到左上角；12 月

上线 "Your Algorithm"，用户可以看到并调整算法认为自己感兴趣的话题。这套透明度做法，可以直

接用在"Bot 参考了哪些收藏"上。

最终我们要做的是：Feed 帮用户发现，Bot 帮用户做决定。首页加一个滚动时会收起的询问胶囊，定位"问

社区"：答案来自 Lemon8 上的真实帖子，每个结论都能点回原帖。搜索和提问共用一个入口，回车搜索、

点 Ask 提问；详情页可以针对当前帖子提问。视觉上做减法，向 Instagram、Threads、Pinterest 靠拢。
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一、首页要解决的问题

用户打开 Lemon8 时处在两种状态之一：来逛的，还没想好要什么，交给 Feed；来找答案的，已经有具体问题，交

给 Bot 和搜索。首页布局要做两件事：给这两种状态分配空间，设计好两者之间的切换点。

按"用户进来时的意图强度"和"AI 与内容的关系"两个维度，把竞品重新归类：

AI 与内容的关系 来逛的（低意图） 来找答案的（高意图）

AI 是主体，内容是素材 — Muse、Gemini、Notion AI

AI 与内容平行，独立入口 X · Grok（底导一位） 支付宝

AI 嵌在内容里，对当前内容提

问

TikTok Tako、X 逐条解释、

Pinterest 悬浮键

—

AI 合进搜索，意图触发 — Instagram Meta AI、Reddit

Answers、小红书点点

我们的用户大部分时间在左列，Bot 的价值兑现在右列。比"首页给 Bot 多大位置"更重要的，是用户从逛切到做决定

的那一刻，Bot 刚好在手边。这样的时刻有五个：

时刻 用户在想什么 Bot 怎么出现

首页刷了一阵 有点想法了，但懒得搜 底部询问胶囊，提示词跟着最近浏览的垂类轮换

搜索 我有一个明确的问题 同一个框，回车出搜索结果，点 Ask 出社区答案

读完一篇帖子 靠谱吗、适合我吗、有没有更便

宜的

详情页底部 "Ask about this post"，自动带上这篇的

上下文

刷到好几篇同类内容 选项太多，挑不过来 长按卡片多选 → "Compare"

评论区意见不一 到底谁说得对 评论多的帖子顶部出观点汇总

打开首页

逛 Feed

首页询问胶囊

搜索框提问

详情页 Ask

多选比较

答案页

结论 + 出处

点开

来源帖子

收藏 · 关注

追问

回到

Feed

答案页下方接相关帖子的双列 Feed，看完答案自然回到逛

用户主流程：四个入口汇到同一个答案页，答案再把人带回帖子和 Feed



⚠️ Bot 不能吃掉社区。Bot 把一堆帖子总结成一段话，用户就不再点进帖子；创作者曝光和互动下降，发帖变

少，Bot 的答案也会跟着变差。点点收到的"不如自己看笔记丰富"的反馈，就是这个问题的前兆。答案的写法

因此定为：正文只给结论，细节和真实体验留在帖子里；来源帖子卡比正文更显眼、更好点；每个答案都要

能把人带回社区。

二、用户与圈层

用户画像

维度 情况 对 Bot 的意义

性别 / 年龄 以 18–34 岁女性为主，Sensor Tower 统计女性占比约

94%；和 Pinterest 用户高度重合

提示词、答案语气、首

批圈层都围绕这群用户

的生活场景

垂类 首页 For You / Following 之下是一排垂类 Tab：Fashion、

Beauty、Food、Wellness、Travel、Home

垂类就是提示词和答案

模板的划分单位

高收藏内容 前后对比、产品合集、分步教程、旅行攻略和行程、食谱合

集、各类清单

天然"可被总结"，是 Bot

答案的主要素材

和 TikTok 的关系 账号与 TikTok 打通，登录需绑定 TikTok；相当一部分新用户

由 TikTok 导流而来

新用户在 Lemon8 没有

关注和收藏，最需要"问

一句就有答案"

按来源分层：首页对谁做什么

用户 现状 Bot 在首页的角色

TikTok 导流新用户 没有关注、没有收藏，推荐还不准，

最容易流失

入口最显性：新用户阶段胶囊保持展开，首次出现

一句能力说明；兴趣选择之后，提示词直接对应所

选垂类

活跃浏览者 习惯刷 Feed 首页少打扰，胶囊滚动时收起；主要在详情页、搜

索、多选比较这些时刻触达

站外搜索进入 从 Google 落到某篇帖子，带着问题

来

详情页 "Ask about this post" + 追问，接住问题

后再带进 Feed

创作者 对 AI 最敏感，担心内容被拿去替代

自己

能看到被引用的回报，也可以选择不被引用（见第

五部分）

首批圈层：Beauty & Skincare、Travel、Wellness & Fitness

L1 做的是把很多篇帖子里的经验总结成有出处的答案，所以首批选攻略、清单、教程类内容最厚、又不太依赖实时信

息的圈层。这三个垂类也是 Lemon8 创作者积累最多的方向。



Beauty & Skincare Travel Wellness & Fitness

高频问题 平替、按肤质搭配的

routine、值不值得买

按天数排行程、住哪个区、带

什么

入门训练计划、坚持得下来的

routine、饮食安排

答案形态 推荐清单（每项附提到它的帖

子数）、按肤质分组、平替对

照

按天行程、住宿区域对比、可

勾选的打包清单

分步 routine、周计划表

主要来源内容 产品合集、空瓶记、前后对比 攻略长帖、行程、避雷帖 教程、打卡记录

特殊处理 品牌合作帖（#ad）标注

Sponsored，不作为唯一来

源；肤质问题附过敏测试提醒

显示来源帖发布时间，价格、

开放时间以帖子时间为准

伤病、饮食限制类问题给安全

提示，不给医疗结论

提示词方向 平替、肤质、热门单品口碑 目的地行程、季节打包 入门计划、习惯养成

第二批是 Food（食谱先做，探店涉及营业状态和地点，晚一步）、Home（清单类优先）、Fashion（穿搭更依赖图

片，等以图提问上线）。Pets 和日常、情绪类内容以逛为主，Bot 在这些垂类退后。

三、Bot 能力：本期做到 L1

层级 能力 用户感受 首页入口强度

L1 检索总结

（本期）

基于社区帖子回答，每个结论附来源

帖子

比自己翻快，而且

是真人经验

首页胶囊 + 搜索合一，定

位"问社区"

L2 个性化 读 Lemon8 和导入的 TikTok 收藏，

回答时说明"因为你收藏了…"

它懂我 提示词按收藏生成，入口更显

性

L3 帮我办 从收藏生成行程和清单，比价，跳转

购买或预订

帮我办完 可以考虑底导独立入口

L4 主动 收藏的店有更新、收藏的商品降价时

主动提醒

它会来找我 进通知和 Push

入口有多显眼，要和能力匹配。L1 阶段胶囊文案只承诺社区能回答的事，定为 "Ask the community"：用户一看就

知道答案来自真人帖子，这也是我们和 ChatGPT 最直观的区别。

问题类型与答案结构

类型 答案结构

推荐 几个选项，每项一句理由 + 提到它的帖子数，点开看对应帖子

对比 两列要点 + 社区整体倾向 + 各自的代表帖子

值不值 支持和反对的主要理由，按提到的帖子数排序



类型 答案结构

怎么做 分步骤，每一步配来源帖子里的图

清单 可勾选清单，可以一键存成收藏

行程 按天排列，每个地点附来源帖子

答案页结构

1. 问题 + 来源说明：顶部显示问题，标明答案来自社区帖子，带 AI 标识。

2. 结论区：按上面的类型输出，每个要点带来源角标，正文控制在一屏以内。

3. 来源帖子：横滑卡片（封面 + 作者 + 标题），是答案页最显眼的模块。

4. 追问：按问题类型生成追问 chip，引导用户把问题问得更具体。

5. 相关帖子：下方接相关帖子的双列 Feed，答案看完直接回到逛。

6. 帖子不足时：直接说明社区里相关内容还不多，展示最接近的帖子，并给发帖入口，把问题变成内容。

答案页 详情页 · 针对当前帖子提问 长按多选 · 一起比较

提示词

提示词既是能力承诺，也是在教用户怎么用，只放 Bot 确实答得好的问题。本期有两个来源：场景型，按用户最近浏

览的垂类挑选；热门问题，由当周高频搜索生成。到 L2 换成收藏驱动，基于用户收藏过的地点、商品和攻略来生

成。

下一步（L2）：收藏

收藏、浏览、关注是通用 AI 拿不到的数据。一键导入 TikTok 收藏能让新用户第一天就带着一份收藏夹进来，Bot

的回答立刻有个性化的依据。小红书点点 PC 端的收藏导入、Pinterest Assistant 基于收藏和画板的推荐，都在走

同一条路。

收藏驱动推荐的策略：

From the community · AI

1

2

3

Sources

Related posts

Ask a follow-up

Follow

Ask about this
post

Cancel Select posts

Compare



信号：收藏内容的类目、地点、价格带、收藏时间（越近权重越高）；浏览停留、搜索词、当前位置；导入的

TikTok 收藏。

画像：信号沉淀成兴趣标签（菜系、价位、区域、场景），提问时直接调用标签。

链路：按问题召回相关收藏和社区帖子 → 按画像排序 → 生成答案时说明理由，并挂来源帖子。

透明：参考 Instagram 的 "Your Algorithm"，用户能在设置里看到 Bot 参考了哪些收藏和兴趣标签，可以调

整、关闭或删除。

四、首页方案

三种形态对比

方案 形态 好处 代价

A. 搜索即 Bot

Instagram、Reddit

搜索框升级为 "Search or

ask"，回车搜索、点 Ask 提问

不占 Feed，接住高意图

用户，最欧美原生

来逛的用户发现不了

B. 底部询问胶囊

Muse、Pinterest、

Safari

底导上方的询问胶囊，滚动时收

成小圆键

心智强，随时能问 占首屏空间，可能挤压

Feed 消费

C. 底导独立入口

X · Grok、支付宝

Bot 占底导一位 目的地清晰，适合复杂任

务

和内容割裂，Bot 不知道

你刚看了什么

采用 A + B：胶囊和搜索是同一个入口，点开后一个框既能搜也能问；详情页增加 "Ask about this post"。C 留到

L3。

首页 · 胶囊展开 首页 · 下滑后收起 输入页 · 搜索与提问合一

For you Following

Ask the community

For you Following Search or ask Ask

Suggested

Recent



询问胶囊的交互

状态 触发 表现

展开 进入首页、回到顶部、上滑 悬浮在底导上方，左侧 Bot 图标 + 轮播提示词，右侧相机图

标（以图提问上线后启用）

收起 Feed 下滑超过一屏 缩成右下角圆键，体量参考 Pinterest 悬浮键，不遮挡卡片

恢复 上滑，或停止滚动片刻 重新展开，提示词切到下一条

激活 点击胶囊或提示词 进入全屏输入页：输入框和键盘，下方是场景型和热门提示

词，再下面是最近提问；点提示词直接进答案页

新用户 新用户阶段 胶囊不收起；首次出现能力说明气泡 "Get answers from real

posts"

搜索与提问的分流

参考 Reddit 的"一个框、两个动作"，同时守住 Instagram 踩过的坑：找人、找标签的原有搜索能力完整保留。

统一输入框

Search or ask
用户动作

搜索结果

顶部可展开社区答案卡

答案页

结论 + 来源帖子 + 追问

按回车

点 Ask / 选提示词

帖子充足

输出完整答案

帖子不足：最接近的帖子

+ 发帖入口

展开答案卡

搜索与提问分流：回车走搜索，点 Ask 走答案页；帖子不足时把问题引导成新内容

详情页和多选比较

详情页：底部互动栏增加 "Ask about this post"，打开后自动带上当前帖子；提示词按帖子所在垂类生成。

多选比较：Feed 或收藏夹里长按卡片进入多选，选好后底部出现 "Compare"，输出对比答案。这是双列独有的交

互。

响应速度与调用量

热门问题和提示词对应的答案提前生成并缓存，点了就能看到；胶囊展开和提示词轮播不触发生成，用户提交问题才

调用；同一问题在一段时间内复用答案。首页入口带来的调用量因此可控，首次体验也够快。

欧美原生改造

Lemon8 首页现在是 For You / Following 之下再叠一排垂类 Tab，这种双层 Tab 加上图文并排的底导，是"国内

感"的主要来源。逐项对照如下：



国内 App 感的常见来源 欧美原生的做法 参考

底导"图标 + 文字"，选中态变

色加粗

纯线性图标，选中态改为实心 Instagram、Threads

顶部双层 Tab + 常驻搜索框 +

热词轮播

顶部只留 For you / Following 切换，垂类收进搜

索页或 Feed 内的轻量筛选，搜索收进底导和询问

胶囊

Threads、Instagram

运营 banner、活动浮层、开屏

弹窗

首页只放内容，活动以 Feed 卡片形式出现 Pinterest

红点、数字角标到处都是 只在消息和通知保留，数量克制 Threads

高饱和多色、渐变按钮 黑白灰 + 单一品牌色，按钮扁平 Instagram、Pinterest

卡片信息多：多行标题、多个标

签、数据堆叠

卡片只留图、一行标题、作者和点赞，留白放大 Pinterest

文案营销感：全大写、感叹

号、"限时"类用语

Sentence case，口语化，语气像朋友推荐 Threads

底导的整体趋势也值得跟进：Instagram 新底导把位置留给消费和社交（Reels、DMs），发布按钮移到左上角。AI 的

视觉表达同样克制：全站只用一个 Bot 图标和一种强调色，不出现大字号的 AI 营销文案。

五、Bot 能带动的板块

商业化

Bot 的提问是用户意图最明确的时刻，带价格、带品类的问题本身就是购买线索，价值接近搜索广告。Lemon8 已经

是 TikTok Shop 购物视频广告的投放位之一，变现路径取决于答案里能不能直接接 TikTok Shop：

做法 边界

能接 TikTok

Shop

答案引用的帖子如果挂了 TikTok Shop 商品，

在来源卡下展示商品卡；商品来自帖子本身，

Bot 不另外挑

创作者通过联盟佣金从"被引用"里直接获益，愿

意被引用的动力更强

答案页增加标注清楚的 Sponsored 位，复用

TikTok Shop 已有的广告体系

答案的排序和结论不受佣金和广告影响

单个答案的商品卡数量设上限，答案不

能变成货架

品牌合作帖始终带 Sponsored 标注



做法 边界

不能接 帖子里已有的商品标签和外部联盟链接，作为来

源卡的附属信息展示

品牌官方账号的帖子作为普通来源参与回答，不

加权

按垂类沉淀购买意图问题的规模和品类分布，作

为广告产品和品牌合作的基础

外链跳出会打断站内体验，链接展示要

克制

上线节奏：第一版先不带商品卡，把答案的可信度立住，同时记录购买意图问题；接入 TikTok Shop 后，第一步只上

帖子自带的商品卡，Sponsored 位放在之后。

用户增长

承接 TikTok 导流：TikTok 把人导进来，首页决定能不能留住。新用户没有关注和收藏，"问一句就有真人答案"是

第一次打开就能拿到的价值；L2 导入 TikTok 收藏后，新用户第一天就有个性化体验。

站外分享：答案可以生成分享卡发到 TikTok 和 Instagram Stories，卡片上带来源创作者，点击回到 Lemon8 的

答案页。

站外搜索：高频问题的社区答案沉淀成网页，和现有的 discover 话题页一起承接 Google 搜索流量。

召回：L4 的主动提醒（收藏的商品降价、目的地有新攻略）比通用 Push 更有打开理由。

社区体验与创作者

把人带回社区：答案里展示写过这个话题的创作者，引导关注作者、进评论区。

评论区观点汇总：评论多的帖子顶部出观点汇总，降低争论成本，和 TikTok 正在测试的评论区 AI 概览同一思路；

Bot 不主动在评论区发言，只在用户调起时出现。

引用回报：创作者中心展示被 Bot 引用的次数、带来的访问和新增关注，让被引用成为额外曝光。

选择权：创作者默认可以被引用，设置里提供开关；关闭后帖子不进入答案，正常的搜索和 Feed 分发不受影响。

"People are asking"：创作者中心按垂类列出问得多、答案不足的问题，直接变成选题。Bot 从内容的消费方变

成需求的发现方，反过来给社区补内容。

AI 标识：答案、汇总都带统一 AI 标识；Feed 里不出现 AI 生成的帖子，Bot 不以用户身份发言。



内容飞轮

Bot 同时消费内容、发现需求

用户提问

答案引用帖子

创作者获得

访问与关注

创作者中心看到

高频未满足问题

发布新帖子

答案覆盖更全

内容飞轮：提问引用帖子，引用带来曝光，未满足的问题变成新选题

六、实验与节奏

漏斗与指标

胶囊曝光 点击展开 发起提问 答案完整展示 点开来源帖子 收藏 · 关注 · 追问

北极星 通过 Bot 完成决策的用户数：提问后点开来源帖子，并产生收藏、关注或追问

过程指标 Bot 渗透率（DAU 中发起提问的比例）、人均提问轮次、提示词点击率、Ask 与普通搜索的

比例

内容回流 答案到来源帖子的点击率、被引用作者的曝光和新增关注、创作者关闭引用的比例

答案质量 帖子不足回答的占比（按垂类）、来源帖子的平均发布时长、答案点踩率

护栏 Feed 人均时长、帖子互动率、创作者发帖量；任一项显著下降，胶囊回退为只在顶部展开

实验设计

组别 首页 要回答的问题

对照组 现有首页 基线

实验组 1 A：只做搜索与提问合一 不改首页时，Bot 能自然获得多少使用



组别 首页 要回答的问题

实验组 2 A + B：加底部询问胶囊 胶囊带来多少增量提问，对 Feed 消费的挤

压有多大

新老用户分开看结果；TikTok 导流新用户单独看次日和 7 日留存。

版本节奏

第一期 L1 上线：搜索与提问合一、首页询问胶囊、详情页 Ask、答案页、首批三个垂类；创作者引用

开关和引用数据；首页视觉减法同步上线

第二期 多选比较、以图提问、评论区观点汇总、创作者 "People are asking"

第三期 L2：TikTok 收藏导入、收藏驱动的提示词、收藏整理成清单；接入 TikTok Shop 后上帖子自

带商品卡

之后 L3 / L4：行程和清单生成、购买和预订、主动提醒；视情况评估底导独立入口

调研详情

产品定位 产品 顶部区域 底部 AI 与内容的关系

内容社区

+AI

小红书点点 点点 | Following | Feed |

Nearby | 搜索

首页 | 商城 | 投稿 | 消息 |

Profile

首页左上入口 + 评论

区 @，答案引用笔记

X | Grok Feed | Following | 自定

义垂类

首页 | 搜索 | Grok | 消息 |

Profile

底导平行入口 + 每条

帖子可解释

Reddit 侧边栏 | 搜索 | 投稿 首页 | 消息 | Profile 合进搜索，回车搜

索、Ask 出答案，行

内引用原帖

Pinterest 分垂类 Tab（Feed） 语音 AI 悬浮入口

导航栏：首页 | 搜索 | 投

稿 | 消息 | Profile

悬浮键，基于收藏和

画板推荐

TikTok Tako Following | Feed | Local 视频右侧 AI 入口

常规导航：首页 | 朋友 |

投稿 | 消息 | Profile

嵌在单条内容里，回

答附视频

Threads 侧边栏 | 搜索 首页 | 搜索 | 投稿 | 活动 |

Profile

AI 存在感弱，视觉最

干净

Instagram 发布 | Logo | 通知 Home | Reels | DMs |

Search | Profile（新版）

Meta AI 合进搜索框



产品定位 产品 顶部区域 底部 AI 与内容的关系

个人 AI 助

手 / 平台

Notion AI 首页 | 对话-AI | 消息 搜索 | AI 输入框 | 工具栏 常驻输入框，任务型

Muse 侧边栏 AI 对话框

导航栏

AI 即主体，无内容供

给

Google |

Gemini

搜索框 搜索框

Gemini | 新标签页 | 所有

标签页

搜索与 AI 合一

支付宝 搜索框 AI 入口 | 常规导航 平行入口，入口和运

营位密集

页面拆解

产品 页面设计 示意图

Notion

AI

顶部导航栏（主页、对话-AI、收件箱）

底部：搜索、AI 输入框、工具栏（AI 速

记、对话、新建 Notion）

触发 AI：底部输入框常驻、右划进入

「对话」

✒️ 输入框和搜索并排常驻，适合带

着任务来的工具。放到我们的双

列 Feed 里，要做成滚动时能收

起，不然一直占着一行卡片。

小红书点

点

顶部 Tab（点点入口、Following、

Explore、Nearby、🔍）

底部导航栏（首页、商城、投稿-图标

异化、消息、Profile）

首页触发 AI：左上；评论区可 @点点

☁️ AI 功能的用户教育不够，看到

「点点」两个字不知道可以直接

问什么。我们的入口文案和提示

词要把能做的事直接写出来。



产品 页面设计 示意图

Muse 顶部：打开侧边栏

底部：AI 对话框、导航栏

✒️ 浏览时底部同时有导航栏 + 询问

框，既方便切换页面，又能随时

提问，我们的询问胶囊就是这个

结构。区别是 Muse 首屏是空对

话，我们首屏仍是 Feed。

Reddit 顶部：侧边栏、搜索框、投稿

底部导航栏（首页、收件箱、Profile）

触发 AI：从 Google 进入；搜索框输入

后点 Ask

💡 回车出常规结果，点 Ask 出 AI

答案，每段回答行内引用原帖和

评论。我们的搜索分流和答案页

照这个做；只藏在搜索里、要用

户自己发现，这一点不学。

APP 主页面 Google 调起

AI 页面

搜索框调起

AI 页面

 

X 顶导：Feed、Following、自定义垂类

（时尚）

底部单独漂浮投稿，基于产品定位

底导：主页、搜索、Grok（AI）、消

息、Profile

☁️ 每条帖子右上角都能调起 Grok

解释，回复里也能 @grok。单列

适合逐条问，我们双列更适合"选

几篇一起比较"。



产品 页面设计 示意图

Google 顶部组件：编辑页面、更多功能、

Profile

搜索框在主版块（浏览时默认吸在顶

部，用户可以设置为底部）

底部导航栏（问问 Gemini、新标签

页、所有标签页）

首页触发 AI：导航栏第一个

💡 搜索框可以放到底部，说明底部

输入对美国用户来说是熟悉的，

询问胶囊放在底导上方没有学习

成本。

Pinterest

Assistant

顶部分类 Tab

语音键悬浮在下方，随时唤起 AI，可结

合选中的图片提问

底部导航栏（首页、搜索、投稿、消

息、Profile）

🌰 唤起 AI 的语音键比较小巧，放在

底部也挺和谐，正好是询问胶囊

收起后的样子。展开时要补一句

能力说明，单个语音图标用户不

知道能用来做什么。

Threads 顶部：侧边栏、搜索

底部：纯图标导航栏

☁️ For you 和 Following 的入口藏

得很深，但页面非常干净整洁。

首页视觉减法主要参考它：没有

文字标签、没有运营位、没有红

点。



产品 页面设计 示意图

支付宝 顶部搜索框

底部 AI 入口（图标异化）、导航栏

首页触发 AI：左下图标、右划

☁️ 宫格入口和运营位很密，是"国内

App 感"的典型。我们只借鉴 AI

入口的显性程度，其余元素都要

避开。

TikTok 顶部 Tab（Following、For You、

Local 等）、搜索框

底部导航栏

触发 AI：单列视频右下角

☁️ Tako 占位把以前的音乐转盘挤上

去，随看随问，回答里附相关视

频，让人继续看下去；跨内容

的"我该选哪个"，要靠首页主入口

来接。

双列 单列


